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Aus der Praxis fur die Praxis
Neues Verkaufer- Fachbuch fiur Finanzdiengle ster erschienen

Boéchingen, im Méarz 2006. Eine verwirrende Vid zahl von Marketing-Methoden und —
Werkzeugen steht heute Umsatzverantwortlichen zu Verfliigung, wenn sie mit kleinem Budget
um Kunden werben wollen. Das im Februar 2006 erschienene Gabler- Fachbuch "Erfolgreich
Kunden akquirieren. Wie Sie ds Finanzdiendleister Kunden gewinnen und mehr Profit
erziden.", bringt jetzt Struktur in die Masse der Mdglichkeiten und fihrt den Leser
zidorientiert durch den Marketing-Dschungdl.

Die Autoren Peter Arndt und Gerold Braun, freie Berater fir Marketing, Akquise und
Strategieplanung mit langjdhriger Unternehmensearfahrung, beschreiben die enzelnen
Marketing-Werkzeuge, wie Seim Zusammenspid funktionieren, wie Se am besten in die
betrieblichen Abléufe integriert werden und wie man Fehler vermeidet, die oft und gern
begangen wurden und noch immer werden.

Das Buch richtet sich an kleine und kleingte Organisationen im Finanzvertrieb. Der fur den
Umsatz Verantwortliche (Verkaufer, Vertriebdeter, Inhaber) bekommt einen klar
gegliederten Letfaden an die Hand, wie Sefer mit kleinem Budget kraftvoll Kunden wirbt
und mehr verkauft. Und das, ohne sich durch die Vidlzahl der Methoden und Werkzeugein
Literatur und Internet kémpfen zu miissen.

Die Stérken der Kleinen Organisation, Beweglichkeit und Fokus, werden hier ausgereizt. Der
Leser erkennt schnell, welche Vortelle ein Verkauf hat, der sch auf Zielgruppen fokussiert,
und wie er seine passenden Ziegruppen findet.

Der Schwerpunkt liegt dabei auf einem Marketing, das direkt zu KundenKontakten und
Verkaufen fuhrt. Die Kleine Organisation nutzt dazu zielgerichtet und doch flexibel
Werbebrief, Telemarketing und Internet. Zu den vorgestellten Werkzeugen gibt esim Buch
Praxisbeigpiele, die ds Kopiervorlagen dienen und direkt umgesetzt werden kénnen.

Der Leser findet auf der WebSite zum Buch, http:/AMww.zip-marketing.de, unter anderem das
Weblog der Autoren. Hier, im Weblog (auch dazu ghbt es ein Kapitd im Buch), fuhren die
Autoren den Leser live an das zur Zeit wohl modernste und faszinierendste Marketing-
Werkzeug im Internet heran. Getreu dem Motto des Buches: "Marketing fur die Kleine
Organdation im Fnanzvertrieb muss einfach und kostenglingtig - in der Praxis - Umsatz
bringen.”
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Uber die Autoren:
Peter Arndt

Jahrgang 1960, begann seinen Berufsweg 1976 mit einer Ausbildung
zum Verscherungskaufmann be der Allianz Lebensverscherungs AG in Stuttgart.

Von 1976 bis 1996 erwarb er sich eine 20-jahrige Praxiskompetenz in der
Ass=kuranz. Stationen waren dabel Innendiensitétigkeiten auf dlen Flihrungs-
ebenen sowie eine langjdhrige Vertriebgtétigket im persdnlichen Verkauf und
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im Betreuungsaul3endienst. Arbeitgeber waren in dieser Zeit die Allianz Lebens-
versgcherungs AG, das Versorgungswerk der Presse, die Allianz Sachversicherungs
AG und die damalige Jaspers Industrie Assekuranz (JA). Seine Beratungskompetenz
erwarb Peter Arndt in berufsbegleitenden Studiengdngen zum Betriebswirt (VWA)
und zum Management Consultant (VWA).

Seit 1996 ist er selbstandig a's Spezidist fir den Bereich "Vertrieb Gber

freie Vermittler” tétig. Schwerpunkte sind dabel Erfolggtrainings fir Makler-
betreuer, sowie Strategieberatung und Projektbegleitung. So ist beispidswveise

das von ihm bereits 1996 entwickelte Maklerportfolio bei mehreren Versicherungs-
gesdIschaften ds Steuerungsingtrument fir effektive Maklerbetreuung im Einsatz.

Gerold Braun

Jahrgang 1959, begann seinen Berufaweg mit einer Aushildung zum
Metdlbauer.

Nach einem Studium der Mathematik an der TFH Berlin sammelte er seine ersten
Verhandlungs- Erfahrungen im technischen Vertrieb enes deutschen Grof3konzerns
(SEL/Berlin). Danach war er ds Niederlassungdeiter eines mitte sténdischen
Metallbauers (Kruppa) und ds Verantwortlicher fir den Handlervertrieb eines
fUhrenden Hergdlers kaufmannischer Software (GDI/Landau) tétig.

Sait Mitte 2000 ist er selbststéndiger Akquise & Marketing Berater.
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